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Ablauf der Veranstaltung cima.

Begrillung

Aufgabenstellung und Prozessablauf

Ergebnisse der Befragungen

,Zukunftswerkstatt™ in 3 Gruppen

Vorstellung der Gruppenarbeit im Plenum

Ende der Veranstaltung ca. 22.00 Uhr



cima.

1.

Aufgabenstellung und
Prozessablauf




Warum aktive Innenstadtentwicklung ? cima.

Das, Leben in der Innenstadt” hat Jahrhunderte lange Tradition und ist Teil unserer mittel-
europdischen Lebenskultur ! Viele Rahmenbedingungen haben sich jedoch in den letzten
Jahren verandert:

= Einzelhandel, Gastronomie und Dienstleister sind wichtige ,Belebungsfaktoren® einer
Innenstadt, es gibt jedoch einen tiefgreifenden Strukturwandel
v" Uberproportionale Entwicklung der Verkaufsflichen
v’ Verlagerung der Angebote auf die ,griine Wiese"

v’ Berufsbilder werden fiir junge Menschen zunehmend unattraktiv

® Veranderte Lebens- und Konsumgewohnheiten unserer Gesellschaft
v" Mobilitiat, hohe Pendlerquoten und damit verbundene Kaufkraftabfliisse

v' Bequemlichkeit, ,,One-Stop-Shopping®, E-Commerce

= Veradnderte Anforderungen an ,lebendige Innenstadte”
v' Zunahme des motorisierten Verkehrs - ,Flanierflichen versus Erreichbarkeit*

v’ Angebotsmix, Bespielung und Vermarktung



Vielfach zu beobachtende Auswirkungen sind ... cima.

= Rickgang der Frequentierung und Belebung von Innenstadten
= Zunahme von leer stehenden Geschéften und Hausern im innerstadtischen Bereich

= Abwertungserscheinungen der Infrastruktur und Bausubstanz (,,trading down Effekt™)

sowie Riickgang der Immobilienwerte
® |Investitionsstau - Fehlender Mut zur Investition mangels Aussicht auf Rendite
= Verlust der Nahversorgung - Probleme fiir Menschen mit eingeschrankter Mobilitat
" Hoher Flichenverbrauch auf der ,,griinen Wiese”

=  Enormer Wettbewerbsdruck und , Kanibalisierungseffekte® zwischen den
Handelsagglomerationen - mittlerweile auch bereits zahlreiche leer stehende

Fachmarkt- und Einkaufszentren!



Handlungsfelder cima.

Handlungsfelder

Angebot Erreichbarkeit Gestaltung Bewusstsein Kooperation

= Geschafte = StraBenfuhrung = Strallen, Platze = Einkaufs- = \ernetzung

= Gastronomie = Kreuzungen = Begegnung verhalten Wirtschaft-

= Behorden = Parken = Moblierung = Regionales Gemeinde-TV
= Schule, KG » Beschilderung » Beleuchtung Denken = Profess-

= Soziale DL = Off. Verkehr = Grlinbereiche = Nachhaltigkeit ionalitat

= Arzte, DL » Taxidienste = Sauberkeit » Lebensqualitat » Forderungen

= Wohnungen = Gehwege = Fassaden * |[magewandel » Gemeinschafts-
» Freizeitangebot = Radwege » Portalbereiche Ortszentrum Aktionen



Ambiente Hauptplatz - Bewertung KANO 2013

cima.

City-Check Gesamtnote
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Zielsetzungen und Priamissen des Biirgerbeteiligungsprozesses cima.

= Breite Einbindung der Bevdlkerung - im speziellen der direkt Betroffenen
(Hauseigentiimer, Unternehmer in der Innenstadt) - schlanke und effiziente
Vorgehensweise

= Reprasentative Aufnahme von Wiinschen und Vorstellungen fir einen
Jfunktionierenden®, lebenswerten Hauptplatz

= Fachliche Auseinandersetzung mit den Rahmenbedingungen (Voraussetzungen und
Bewertung anhand eines Kriterienkataloges)

= Diskussionsprozess und Meinungsbildung - Grundlage fiir die Ausarbeitung von
Gestaltungsvorschlagen



Prozessablauf - Leistungsbausteine

cima.

,Primarerhebungen &
Befragungen”

» Befragung von Immobilien-
eigentliimern

= Befragung von
Wirtschaftstreibenden

» Befragung von
Bewohnern/Biirgern

» Einzelgesprache mit
»Stakeholdern®

,Partizipation &
Diskussion®

,Begleitende
Fachexpertise”

,Zukunftswerkstatt" » Zusammenfiihrung der

11.02.2020 Analysen und Befragungen

= Aufbereitung eines
Workshop | Kriteriensets fir die
11.03.2020 Hauptplatzgestaltung

» Durchfiihrung einer Bewertung
Workshop I und fachlichen Argumentation
25.03.2020 von Vorschlagen

$

Offentlich breit getragene
Hauptplatzgestaltung
(Auftakt fir die Umsetzung)



cima.

Ergebnisse der
Befragungen
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Eckdaten zu den Befragungen:

cima.

= Biirgerbefragung: Riicklauf = 517 verwertbare Fragebogen

Ricklauf nach Altersklassen

/

m bis 25 Jahre
m 26 bis 40 Jahre
m 4] bis 59 Jahre
m ab 60 Jahre

k. A
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Eckdaten zu den Befragungen:

cima.

= Unternehmerbefragung:

Ricklauf: 21% (58 von 276)

= Hausbesitzerbefragung:

Ricklauf: 16% (65 von 398)

' Insgesamt 640 giiltige Fragebogen
Herzlichen Dank fir die Mitarbeit!
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Biirgerbefragung cima.

Besuchshaufigkeit
Einkaufen 14% 16%1
Gastronorrie 28% 3%
Frisor/Kosmetik [l 18%
Arzt 65N 29%
Behordenweg 1IN 16%
Bank/Versicherung 7% 34%

Notar/Rechtsanwalt

Kinder holen/bringen

Arbeit/Schule

Veranstaltungen [[H588 22% 11%

0% 10% 20%  30%  40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

M taglich @mehrmals wochentlich W einmal wochentlich M einmal monatlich M seltener W eigentlich nie
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Biirgerbefragung

cima.

Durchschnittliche Besuchshaufigkeit in Tagen pro Jahr

Einkaufen |, 102

Arbeit/Schule
Gastronomie
Bank/Versicherung
Kinder holen/bringen
Arzt

Veranstaltungen
Behordenweg
Frisor/Kosmetik

Notar/Rechtsanwalt

I 17

I 7

I 54

I 15

.
N 11
N
Ml 5
N3
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Tage pro Jahr

80
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Biirgerbefragung

cima.

Hat die Besuchshaufigkeit der Innenstadt in den letzten 5 Jahren
zu- oder abgenommen?

m Komme haufiger
m Komme seltener

m keine Veranderung
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Biirgerbefragung cima.

Grunde fur haufigeren Besuch der Innenstadt

Arbeit/Schule | -
Wohnsituation | |/
Angebot (Einkaufen) | ¢
Veranderung Lebenssituation _ 13
Gastronomie _ 10
Freizeit/Veranstaltungen _ 9
Bank/Behorden etc. || GGG >
Sonstige Grinde [N 2

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20

Anzahl der Nennungen
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Biirgerbefragung cima.

Grunde fur selteneren Besuch der Innenstadt

Branchenmix/felendes Angebot _ 59
keine Parkmdglichkeit ||| |GGG 2
veranderte Lebensituation _ 19
nicht attraktiv/ungemitlich |GG 15
kein Bedarf || G 14
Verkehr - 9
Wohnsituation - 5

0 10 20 30 40 50 60 70
Anzahl der Nennungen
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Biirgerbefragung

cima.

Wie gelangen Sie ublicherweise in die Innenstadt?

m Auto
mzu Fuf}
® Fahrrad

Weitere

18



Biirgerbefragung

cima.

Wie bewerten Sie folgende Aspekte in der Innenstadt?

Einkaufen/Branchenmix

Gastronomie

Erreichbarkeit Auto

Erreichbarkeit Offis

Parkplatzangebot

Beschilderung

historische Qualitat

3,2
3,0
2.3
2.6
3.1
2,5
3.2
sehr gut befrie- schlecht
gut digend

Bewertung (nach Schulnoten)

sehr
schlecht
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Biirgerbefragung cima.

Wie bewerten Sie folgende Aspekte in der Innenstadt?

Einkaufen/Branchenmix

Gastronomie

Erreichbarkeit Auto

Erreichbarkeit Offis

Parkplatzangebot

Beschilderung

historische Qualitat

sehr gut befrie- schlecht sehr
gut digend schlecht

Bewertung (nach Schulnoten)

—8—Dbis 25 Jahre —e—26 bis 40 Jahre —@—41 bis 59 Jahre —@—ab 60 Jahre
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Biirgerbefragung cima.

Wie haben sich folgende Aspekte in den letzten 5 Jahren verandert?

Einkaufen/Branchenmix 11% 599% 30%

Gastronomie 40% 18% 42%
Erreichbarkeit Auto 78%
Erreichbarkeit Offis 91%

Parkplatzangebot &3 31% 65%

Beschilderung 28% 10% 62%

historische Qualitat BES 25% 70%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

M besser als 5 Jahren M schlechter als vor 5 Jahren gleichgeblieben
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Befragungen - Vergleich Biirger/Unternehmer/Hausbesitzer cima.

Wie wirden Sie das von lhnen wahrgenommene Ambiente in
der Innenstadt anhand folgender Begriffe bewerten?

gemtitlich

gepflegt

historisch

gastfreundlich

preiswert

sympathisch

fortschrittlich

ruhig
trifft trifft weder
vollig zu eher zu noch

Bevolkerung  —e—Hausbesitzer

ungemdutlich

ungepflegt

modern

ungastlich

teuer

unsympathisch

rlickstandig

hektisch
trifft trifft
eher zu vollig zu
—e—Unternehmer
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Befragungen - Vergleich Biirger/Unternehmer/Hausbesitzer cima.

Wie bewerten Sie folgende Aspekte am Hauptplatz?

Erreichbarkeit zu Fuf3

Erreichbarkeit mit Rad

Erreichbarkeit mit Bus

Erreichbarkeit mit PKW

Anzahl Parkplatze
Parkdauer <

generelles Ambiente

historisches Gesamtbild
FuBgéngerfreundlichkeit
Griinflichen/Baume

Sitzgelegenheiten

Oberflachen/Bodenbelag <
offentliches WC <>
~e

Beleuchtung

Emission (Larm/Geruch)

sehr gut befrie- schlecht sehr
gut digend schlecht

Bewertung (nach >chulnoten)

Bevolkerung —e—Hausbesitzer —e—Unternehmer
23



Befragungen - Vergleich Biirger/Unternehmer/Hausbesitzer cima.

Soll der Hauptplatz neu gestaltet werden?

Bevolkerung 11%

Hausbesitzer 17%

Unternehmer

0% 10% 20%  30%  40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Finde ich gut MFinde ich nicht gut Ist mir egal./kA.
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Befragungen - Vergleich Biirger/Unternehmer/Hausbesitzer cima.

Auf was ist aus lhrer Sicht bei einer Neugestaltung des
Hauptplatzes besonders Wert zu legen?

Flachen fUr FuRgédnger
Infrastruktur fir Radfahrer
Veranstaltungsflachen
Parkmoglichkeiten
AulRengastronomie
offentl. Sitzmoglichkeiten
Bdume und Grinflachen
Wasserflachen >.
Beleuchtung
Uberdachte Bereiche
Verweilmdoglichkeiten
historisches Stadtbild
— |

Kunstobjekte >‘

sehr wichtig wichtig egal unwichtig

Kinder-/Jugendfreundlich

Bevolkerung —e—Hausbesitzer —e—Unternehmer
25



Befragungen - Vergleich Biirger/Unternehmer/Hausbesitzer cima.

Sollen am Hauptplatz kinftig mehr Veranstaltungen
stattfinden?

Bevolkerung 1%

14%

(93]
w
~ 0
[ =]

Unternehmer

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Mja Enein egal
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Biirgerbefragung

cima.

Welche Veranstltungen sollen am Hauptplatz stattfinden?

Konzerte/Kulturveranstaltungen NN 66

Fasching

Sommerfeste

Silvester

Markte

StreetFood/Kulinarium

Vereinsfeste, Friuhshoppen
Veranstaltungen flr Kinder & Familien
Sport (Laufe, Public Viewing)
Veranstaltungen fur Jungend
Stadt-/StraBenfest

Veranstaltungen fur alle Generationen

I 30
I 2
I 01
I 1S
I 12
I 12
I 12

I 10

i

N 5
I 4

0

10

20

30

40

50

60

70
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Biirgerbefragung cima.

Wie weit durfen Parkplatze vom Hauptplatz entfernt sein?

Gesamt

bis 25 Jahre

26 bis 40 Jahre

41 bis 59 Jahre

ab 60 Jahre

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B [ch parke nur am Hauptplatz. B2 Gehminuten ®5 Gehminuten weiter entfernt
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Unternehmerbefragung cima.

Standortzufriedenheit

msehr zufrieden

m eher zufrieden
weder noch

m eher unzufrieden

m unzufrieden

29



Unternehmerbefragung

cima.

Umfeldentwicklung (in den letzten 5 Jahren)

m besser geworden
m schlechter geworden

gleich geblieben
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Unternehmerbefragung

cima.

Bewerten Sie folgende betriebliche Rahmenbedingungen

Geschéftsgang

Konkurrenzfahigkeit
gegenuber Online-Handel

Konkurrenzfahigkeit
gegenuber Einkaufszentren

Mitarbeiterverfugbarkeit

sehr
gut

.

gut befrie-
digend

Bewertung (nach Schulnoten)

schlecht

sehr
schlecht
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Unternehmerbefragung

cima.

Wie haben sich folgende Rahmenbedingung in Mistelbach verandert?
(in den letzten 5 Jahren)

Mitarbeiterverfigbarkeit 32% 68%

Konkurrenzfahigkeit
gegenuber Einkaufszentren

40% 47%

Konkurrenzfahigkeit

3%
gegeniber Online-Handel 43% 45%

Geschéftsgang 22% 54%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

B besser als B schlechter gleich-
vor 5 Jahren als vor 5 Jahren bleiben

100%
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Unternehmerbefragung cima.

Wie lange ist der Fortbestand |hres Betriebes gesichert?

m Betriebsauflosung demnachst
m zumindest 3 Jahre
m zumindest 5 Jahre

m zumindest 10 Jarhe
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Hausbesitzerbefragung

cima.

Haben Sie Leerflachen in |hren Objekten?

[ ] ja
® nein
k.A.
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Hausbesitzerbefragung

cima.

Ursachen/Griinde fliir den Leerstand

m keine Nachfrage

B schlechter

Zustand des
Objektes

m fehlende
Parkplatze

zZu wenig
Frequenz in der
Stadt
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Hausbesitzerbefragung

cima.

Haben Sie Renovierungsbedarf in |hren Objekten?

lja
E nein

k.A.
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Hausbesitzerbefragung

cima.

Ursachen/Griinde fiur Investitionsstau

m fehlende Rendite

m keine finanziellen
Moglichkeiten

® Standort hat
keine Zukunft

Umfeld investiert
auch nicht
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Offene Frage - Hauptprobleme am Hauptplatz

cima.

Was stort aktuell am Hauptplatz? (Offene Frage)

zu wenig Griinflichen/Schattenspender I | 35

fehlender zusatzlicher Lebensmittelmarkt
Leerstande

schlechte Fahrradtauglichkeit

zu viel Verkehr

zu wenig Sitz-/Erholungszonen
Gestaltungsmangel Geb&ude/offentl. Raum
fehlende bzw. schonere Gastgarten
storender Eislaufplatz

Larm

fehlende Moglichkeiten fur..

fehlender Fleischhauer
WC-Anlage stort

zu wenige Parkplatze

zu wenig beruhigte Zonen

zu viele parkende Autos
generell schwacher Branchenmix
zu wenige Veranstaltungen
Busparkplatz stort

Stau
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cima.

,Zukunftswerkstatt”
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»Spielregeln® der Zukunftswerkstatt cima.

=  Aufteilung in 3 Gruppen (AB,C)

m  /Zentrales Thema: ,Was hat sich in der Innenstadt bis zum
Jahr 2030 verandert ?“

= Spinnen” ist erwiinscht ! Kreativitat ist gefragt !
® lhre Meinung zahlt !

= Es gibt keinerlei finanzielle, rechtliche oder
organisatorische Hemmnisse !

= Killerargumente® (kann nicht gehen, zu teuer, geht nicht,
funktioniert nicht, usw.) sind nicht erlaubt !

®  Ergebnisse stellen einen wichtigen Themenspeicher fir die
weitere Arbeit dar !




cima.

Nutzen Sie die Chance, ihren
Lebensraum aktiv mitzugestalten:
Die Zukunft beginnt jetzt!




cima.

Verénderung’r

Slletd

Danke fur lhre
Aufmerksamkeit !
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